


É a “informação relacionada à pessoa natural
identificada ou identificável”. 

Diante desta definição, os dados pessoais não
são apenas os nomes, prenomes, endereços e
CPF, mas toda informação que pode identificar
um indivíduo, como por exemplo os números
de Internet Protocol – IP, número de
identificação da seguridade social de um
funcionário e os dados biométricos utilizados
para acesso, entre outros

São os dados pessoais que, se expostos ou
compartilhados, podem causar impacto para a
vida pessoal e/ou profissional, como uma
discriminação. Por exemplo, os dados
relacionados ao histórico de saúde do
indivíduo, origem racial ou étnica, convicção
religiosa, opinião política dentre outros.  



Os dados pessoais dos cidadãos são fator estratégico para o sucesso dos
negócios. Quanto mais informação se tem, mais chances de êxito. 

Os dados se tornaram a base de estratégias comerciais e até mesmo de
planejamento de crescimento das empresas.

Destarte, um novo modelo de negócios exsurge: nele, os consumidores não
pagam em dinheiro pelos bens que desejam adquirir, mas dão, em troca do
usufruto do produto ou serviço, diversas informações sensíveis sobre seus
hábitos de compra, por exemplo. 

Os dados, por sua vez, são a força motriz da chamada publicidade
comportamental, que se traduz em apelo de consumo direcionado, feito sob
medida para cada cliente.
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O uso de dados pessoais
não é bom ou ruim, tudo
depende de como e para

quê são usados.



Ações judiciais dos titulares
pleiteando indenizações

Fiscalizações e ações do Ministério
Público
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